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MASMEDIA SZANSA DLA RODZINY?'

Temat zaproponowany przez organizatordw konferencji prezentujacemu go wydaje si¢
by¢ pewnym nieporozumieniem. Powinno by¢ odwrotnie. Osoba duchowna winna zwracac
uwage na niebezpieczefstwa zwiazane z masmediami. Przyzwyczajeni jesteSmy, ze Kosciét
— w interesujacym nas temacie — zabiera glos, ostrzega, czasem pietnuje, a na pewno
wyraza swoje zaniepokojenie. I chyba stusznie. Szalenie dynamiczny rozwdj $rodkéw
masowej komunikacji, intensywno$¢ bodZicéw w nich uzytych oraz ogromny zasieg
oddzialywania stawiaja jednostke w sytuacji, jezeli nie przegranej, to na pewno nieuprzywi-
lejowanej. Tym bardziej w odniesieniu do rodziny. Truizmem byloby wymienianie takich
zagrozen. Méwienie, ze media sa szansa dla rodziny nie jest wiec czym§ tatwym. Co wigcej,
trzeba by¢ przekonanym, ze takie twierdzenie jest prawdziwe i zgodne z rzeczywistoscia.
Sam wyrazajacy te opini¢ nie jest do kofica pewny stusznosci tej tezy. Jak mowié na ten
temat? Gdzie znalez¢ przyklady takiego oddzialywania? I czy w ogéle taki problem jest
obecny tak w §wiadomosci twérc6w masmediéw jak i ich uzytkownikéw i odbiorcow?

I. WYMIAR NATURY FILOZOFICZNO-TEOLOGICZNE]

Media, rozumiane tu bardzo szeroko jako prasa, telewizja, radio, internet,
bazuja na przekazie. Ich istota jest przede wszystkim informacja czlowieka,
zaspokojenie jego potrzeb intelektualnych, kulturalnych czy rozrywkowych. Mo-
wiac o pozytywach masmediéw wykluczmy tu oczywista analiz¢ elementow
negatywnych typu: manipulacja przekazem politycznym, merkantylno$¢ reklam,
szerzenie treSci pornograficznych, itd. Tym, czym bedzie si¢ tu interesowac teolog
nie jest wy{acznie pytanie o sposéb i jako$¢ przekazu masmedialnego Krag jego
analizy nie ogranicza si¢ do wskazania konsekwencp z niego wyplywajacych.
Przeciwnie, u podstaw refleksji religijnej znajduje si¢ pytanie o sens takiego
przekazu, o jego cel i zadania.

Odpowiedzmy sobie od razu, ze celem takim powinno by¢ jak najszerzej
rozumiane dobro czlowieka. Istota mediéw nie moze byé dobro pozorne lub
warto$¢ zredukowana wylacznie do okreSlonej, waskiej grupy odbiorcéw (np.
dobro, a raczej dobra finansowe wtasciciela portalu internetowego). Praktycznym
sprawdzianem takiego zalozenia jest proste pytanie, czy ten rodzaj mediéw stuzy

! Referat wygloszony w paZdzierniku 2001 roku w Elblaskie Delegaturze Edukacji i O$wiaty.
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mojemu dobru, dobru mojej rodziny? Czy wskazane jest i dobre dla mnie i moich
najblizszych np. ogladanie programu typu ,Big Brother” lub ,,Bar”? Do czego ono
prowadzi i jakie wywotuje reakcje? Z tak postawionym problem wiaze si¢
w konsekwencji pytanie o prawdg, uczciwo$é i wiarygodnos$¢ przekazu. Media sa
i moga by¢ szansa dla rodziny, jezeli beda prawdziwe i autentyczne. Ich skutecz-
no$¢ oddziatywania bedzie przekonywujaca, ukazujac prawdg o tym, czym w prak-
tyce jest mito$¢ matzeniska, wigZ rodzinna, czy wychowanie potomstwa. Zauwazmy
od razu, ze do takich rezultatéw nie doprowadza bulwersujace przekazy i komen-
tarze o matkach porzucajacych nowonarodzone dzieci, czy o ojcach alkoholikach
katujacych rodzing. Chcg uprzedzi¢ od razu rodzace si¢ pytanie: no dobrze, ale jak
to zrobié? Jak sprawic¢, zeby masmedia nie byly jak przystowiowe ,.flaki z olejem”,
nudne i niestrawne, a z drugiej strony rzetelnie informowaty nawet o przerazaja-
cych sprawach?

OdpowiedzZ nie jest tatwa, dotyczy bowiem samych Zrodet filozofii i teologii:
dlaczego zto wydaje sie byé atrakcyjniejsze od dobra i dlaczego tak bardzo
absorbuje nasza uwage? Calym wiekom cywilizacji ludzkiej nie udato si¢ udzielié
do konca zadowalajacej odpowiedzi. Na pewno trzeba jej szukaé. Podejmowaé
nowe proby. Nie zadowalal si¢ stwierdzeniem, ze jest si¢ z gory w przegranej
sytuacji. Przyktadem takich wiasciwie — w jakiej§ mierze — udanych poszukiwarn
moze by¢ ,Rower Blazeja” z calym zastrzezeniem o niebezpieczefistwie relatywi-
zacji pewnych wartoéci proponowanym przez ten program.

Co poczaé jednak z pytaniem o warto§¢ masmedidow i ich wptywem na Zycie
rodzinne? Ostatecznej odpowiedzi na to pytanie udzieli¢ moze — zabrzmi to
paradoksalnie — nie socjologia czy socjotechnika, lecz teologia. Zwr6émy uwage,
ze w dotychczasowej refleksji postugiwali§my si¢ kategoriami filozoficznymi. Byty
to: dobro, prawdo i pigkno. W relacji do logiki, etyki i estetyki staraliSmy sig
odszukaé tego, co sprawia, ze media sa szansa lub zagrozeniem dla rodziny.
Kategorie te jednak nie wystarcza. Co z tego, Ze dany program jest zty, skoro
przynosi pieniadze? Co z tego, ze w danej informacji — dajmy na to, o jakiejs partii
politycznej — nie ma krzty prawdy, skoro powtarzana tylekro¢ zaowocuje
konkretnymi glosami wyborcéw? Prosz¢ wybaczy¢ za trywialno$¢ poréwnania
klasycznym przyktadem ,,medialnosci telewizyjnej za wszelka ceng” moze tu byc
pan Andrzej Lepper.

Z cala odpowiedzialno$cia bycia posadzonym o naiwno$¢ i przesadny idealizm
chcg powiedzieé, ze gwarantem dobra, prawdziwosci i pigkna mediéw musi by¢ po
prostu mito$¢ migdzy odbiorcg i nadawca. Musi by¢ nim wiarygodno$¢ przeliczana
nie tyle ztotdbwkami abonamentéw, co nadzieja, Ze to, co robimy i w czym
uczestniczymy odnosi si¢ nie tylko do nas, ale do warto$ci nieprzemijajacych
i wiecznych. I nie chodzi tu tylko o wartosci religijne. Bynajmniej, o duchowe
i ludzkie w najlepszym tego stowa znaczeniu Jak film, ktérego nie moge zapomnieé
nawet po 20 latach, bo jest po prostu dobry. Jak muzyka Boba Dylana przypadkowo
ustyszana w radiu, ktéra przypomina mi méj pierwszy pocatunek.

Jako teolog, referujacy powyzszy temat znajduj¢ si¢ w sytuacji rzeczywiscie
komfortowej, bo wiem, ze poprzez media realizuje si¢ nie tylko odniesienie do tego
co duchowe, pigkne, wywotujace reakcje szczeScia czy uwznio§lenia. Przekaz
odwotlujacy si¢ i bazujacy na takich warto$ciach odsyta nas bowiem do samego ich
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zrodla, ktérym jest Jezus Chrystus i moje w Nim zbawienie. Przekaz taki staje si¢
narzedziem lepszego zrozumienia otaczajacej mnie rzeczywistoSci prowadzac
w konsekwencji do mojego u$§wigcenia. W zadnym wypadku nie chodzi tu tylko
o jaki$ rodzaj kontroli etycznej, o moralne ,podpieranie si¢ Panem Bogiem”
w odpowiedzi na pytanie czy internet jest ,be lub cacy”. Chodzi o proste
stwierdzenie faktu: media sa i bgda mogly by¢ dobre tylko w odniesieniu do
warto$ci duchowych i transcendentnych. Jezeli ich zabraknie, niebezpieczenstwo
manipulacji czy merkantylizacji wygra bez problemu z mrzonkami o szansie
$rodkéw masowego przekazu dla rodziny. Taka szansa sita rzeczy bowiem przegra
z jakze trywialna ,,szansa na randk¢ w ciemno” lub ,milionerami”.

II. PRAKTYKA KOSCIOLA W POLSCE

Czy obraz kre§lony przez wypowiadajacego te stowa nie jest jednak zbyt
optymistyczny, zeby nie powiedzie¢ wrgcz Smiesznie naiwny. Na pewno w jakiej$
mierze tak. Czy jest jednak inna alternatywa? Gdzie ja znaleZé? Jak wykazac
logiczna spdjnos¢ i nieprzemijajaca warto§¢ dobra, ktore powinno i mogtoby byc
obecne w masmediach? W zarysowanej tu propozycji speitnia si¢ pofaczenie
wymiaru duchowego i materialnego, teoretycznego i praktycznego. Otz istota
chrzeScijaristwa jest gtoszenie dobrej nowiny, czyli przekaz or¢dzia prawdy, dobra
oraz mitosci, ktéra prowadzi do zbawienia. Co wigcej, przekaz ten dokonal sig
i dokonuje si¢ w sposéb absolutnie doskonaty i pigkny. Ci wszyscy, ktérzy stuchali
i widzieli Jezusa byli nim po prostu zauroczeni. Nie przypadkowo wspétczesny
teolog Hans Urs von Balthasar pisze o estetyce teologicznej i jezyku pigkna
Ewangelii. Idac jeszcze dalej trzeba stwierdzié, ze zauroczenie chrzeScijafistwem
jest potwierdzony nie tylko stowami, lecz takze czynami meki i $mierci Chrystusa.
Zaryzykowa¢ mozna stwierdzenie, Ze w nim samym — to jest w przekazie dobre;j
nowiny — jest Bog i on sam staje si¢ Bogiem, skoro ,,na poczatku byto Stowo,
a Stowo byto u Boga i Bogiem byto Stowo” (J 1,1). Stwarzajac czlowieka Bog
obdarowal go darem medialno$ci, mozliwoSci komunikowania sie. Réwnocze$nie
nie stal si¢ zandarmem pilnie strzegacym tego daru. Przeciwnie, cato$é stworzenia
uwiarygodniona zostata wolnoscia i mozliwoscia wyboru. Nie przypadkowo wigc
chrzeScijafistwo jest religia Stowa, w ktorej juz przy stworzeniu ,,rzekt Bog” i si¢
stato, a Stowo Boze gloszone i przepowiadane bedzie stanowié o istocie tego czym
jest Koscidt i gloszone prze niego zbawienie,

Czy nasze spoteczefistwo ma tego Swiadomo$¢? Czy potrafimy wykorzystaé
potencjat duchowy mocy medialnej Stowa Wcielonego? Co chrzescijanie robig aby
urzeczywistnia¢ t¢ prawde w praktyce ich codziennego zycia? Czy — z gory
przepraszajac za to pytanie — ,Radio Maryja” i ,Nasz Dziennik” sa jedynymi
przyktadami takiej Swiadomosci? A moze przeciwnie trzeba jednoznacznej oceny
wspomnianych medidow, czego na prézno szuka¢ w oficjalnych wystapieniach
Kosciota. Zeby przejs¢ do konkretéw i nie wglebia¢ si¢ zbytnio w zawitosci
teologiczne: co sam Kosciét robi aby z jednej strony medialnie realizowaé swoja
misj¢ (,,idZcie i nauczajcie”), a z drugiej ksztaltowaé powszechna wrazliwo$é
dobra, ktére powinno by¢ celem nadrzednym kazdego przekazu?
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Trzeba stwierdzié, ze bardzo duzo. Nie oznacza to jednak, Ze zawsze wystar-
czajaco i dobrze. Zauwazmy tu jednak nastgpujace fakty:

— Prasa: prawie kazda diecezja, zgromadzenie zakonne, ba, nawet znaczna
grupa parafii majg swoje gazety. Ilo$¢ réznego rodzaju publikacji jest przeogromna.
Od strony ekonomicznej najwyzszy juz czas by taczy¢ te inicjatywy i iS¢ nie na
ilo§¢, lecz na jako$¢. Wazna sprawa sa dziatania marketingowe. Dobrze, Ze coraz
wigksza role 1 znaczenie odgrywa tu wilascowoe rozumiana reklama religijna.
Przyktadem moze by¢ dzialalno§¢ Wydawnictwa §w. Pawla, czy popularnej
krakowskiej ,,M”.

— Radio: prawie kazda diecezja ma swoje lokalne radia lub przyznane
czestotliwosci. Zarysowuje si¢ pozytywna tendencja do taczenia ich pod egida radia
Plus lub innych szeroko styszalnych rozgto$ni. Swoistym fenomenem, domagaja-
cym si¢ wnikliwej refleksji (tak pozytywnej jak i negatywnej) jest Radio Maryja.

— Telewizja: chyba co$ si¢ zaczyna dzia¢. Niedoinwestowana Telewizja
Niepokalanéw wykazuje w ostatnim czasie wzmozona aktywno$¢. Ozywia si¢ tez
o. Rydzyk a znajac jego rozmach i werwe szybko mozna liczy¢ na rezultaty. Nie sg
to jednak dziatania proste.

— Internet: sytuacja jest podobna jak z innymi no$nikami. Mnoza si¢ jak
grzyby po deszczu internetowe strony diecezji, duszpasterstw, parafii. Pojawia si¢
co raz wiecej stron tematycznych, problemowych. Mozna przebieraé w czasopis-
mach, wydawnictwach. Kolosalne znaczenie maja bardzo dobrze dziatajace strony
na temat sekt i nowych ruchéw religijnych. Przyktadéw mozna bytoby mnozy¢.

Niechybnie rodzi si¢ jednak proste pytanie: skoro jest tak dobrze, to dlaczego
jest tak Zle? Dlaczego oddziatlywanie medialne chrze$cijafistwa nie zawsze przynosi
pozadane rezultaty? A co z jego skuteczno$cia? Truizmem pachnacym myszka
bedzie juz pytanie o brak duzej i liczacej si¢ gazety codziennej inspirowanej
warto$ciami  kultury chrzescijaniskiej. Katolicki kraj, ktéry nie ma wiasnego
dziennika — brzmi to jak kpina! Gdzie byly partie prawicowe, Episkopat Polski,
a moze takze 1 my tu zebrani, gdy ponad 10 lat temu trzeba bylo inicjowaé tego typu
przedsigwzigcie? Co si¢ stalo 1 dlaczego fiaskiem zakonczylo si¢ wydawanie
catkiem niezlego tygodnika ,Spotkania”? Ciekawe, czy ktokolwiek go jeszcze
pamigta? Czy poziom warsztatowy i mozliwosci wydawnicze ,,Gazety Wyborczej”
oraz — o0 dziwo rozwijajacej si¢ po chwilowym tapnigciu — ,, Trybuny” moga by¢
poréwnywalne z tzw. prasg prawicowa, odwotujaca si¢ do wartosci chrzescijan-
skich? Jaka jako$¢ przedstawia wigkszo$¢ prasy katolickiej? Oprécz fenomenu
»Niedzieli” czy ,,Goscia Niedzielnego” reszta reprezentuje poziom delikatnie
moéwiac mizerny. R6wnocze$nie jednak otwartym pozostaje pytaniem: dlaczego nie
sprzedaje sie ,,Tygodnik Powszechny”? A moze jest to po prostu pytanie retoryczne
w obliczu tego, co proponuja ,,Bravo” czy ,.Dziewczyna”?

Temat ,,Media szansg dla rodziny” domaga si¢ postawienia tych pytan, prostego
zauwazenia problemu, ktére powinno prowadzi¢ jezeli nie do rozwiazan, to
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przynajmniej do ich poszukiwan.. Moze po prostu jeste§my bezsilni i nie potrafimy
si¢ oprze¢ propozycji ,,Super Ekspresu” czy ,,Nie” pana Urbana? A moze przeciw-
nie czas najwyzszy porzuci¢ niezdrowe ambicje wydawnicze, gdzie kazda grupa
spoteczno-polityczna, kazda diecezja czy zgromadzenie musi mie¢ co§ swojego?
Zbytnie rozdrobnienie Srodkdw, przeinwestowanie, brak poszanowania dla rygoréw
rynku sg moze tego przyczyna? To wiadnie dlatego na rynku elblaskim nie
wychodzi juz wigcej ,,Gazeta w Elblagu”, dodatek ,,Gazety Wyborczej”, a ,,Dzien-
nik Battycki” potaczyt sie z ,,Gazeta Olsztyfiska” wydajac ,,Dziennik Elblaski”.
Cokolwiek by nie méwi¢ media moga skutecznie i dobrze oddziatywa¢ na rodzine
przynoszac przy okazji takze pieniadze. Klasycznym tego przyktadem jest Radio
Maryja. Nie wnikajac zbytnio w glebie tego fenomenu, moze po prostu brakuje nam
ludzi o charyzmacie o. Rydzyka? Moze trzeba zaryzykowaé, podja¢ wyzwanie?
Stwierdzenia tego nie nalezy odbieraé¢ jako apoteozy redemptorysty z Torunia.
Bynajmniej. Czy czego$ takiego nie brakuje jednak obecnie gdariskiemu Radiu
Plus? Po poczatkowym dynamizmie i bogactwie pomystéw tamiacych stereotypy
czy nie dryfuje ono czasem na tym co juz kiedy$ bylo i zostalo wypracowane?

II. PERSPEKTYWY NA PRZYSZEOSC

Przedstawiona analiza jest na pewno przerysowana, sluzac w ten sposéb
lepszemu zarysowaniu interesujacego nas problemu. Sytuacja nie przedstawia sig¢
az tak tragicznie. Ograniczajac si¢ tylko do szkoly i jej wptywu na rodzing. Czyz
nie jest jednak tak, ze klasyczne §rodki przekazu w edukacji wyczerpuja sie? Ze
brakuje nowych pomystéw, Ze dominujaca inercja i przygnebienie wypelniaja nasze
programy 1 zainteresowania? Co wigcej, wydawaé by sie moglo, Ze nawet tak
licznie pracujacy tam pedagodzy szkolni czy katecheci z lekcja religii staja
w obliczu wtlasnej niemoznosci?

Autor niniejszego opracowania sila rzeczy skupia si¢ na oddziatywaniu mediow
religijnych. To te media najcz¢éciej zajmuja si¢ problematyka rodzing i ona lezy im
gleboko na sercu. Z drugiej strony trudno si¢ dziwié. Bedac teologiem czuje si¢
w tym Srodowisku kompetentnym. Co wigcej, takZe uprawomocnionym do jego
prezentacji i krytyki. Tym bardziej wigc godnym odnotowania jest fakt pojawienia
si¢ Telewizji Puls, ktéra pretenduje do tego by byé pierwsza w Polsce telewizja
tamilijna. Na pewno jest to propozycja ze wszech miar pozadana i stuszna. Z catym
szacunkiem dla Telewizji Niepokalanéw, w telewizji nie uprawia si¢ Kosciota.
Kosciot jest Kosciotem, a telewizja telewizja. Pozwélmy wiec zeby liturgia
i sakramenty byly sprawowane w $wiatyni a nie na ekranie. Co wyniknie
z eksperymentu TV Puls, trudno na razie powiedzieé, wydaje si¢ to byé jednak
bardziej wiarygodna i ciekawsza stacja niz typu Polsat lub Tele5. Niech bedzie tez
wolno wyrazi¢ opini¢, Ze samo juz zamieszanie o Zrédla finansowania stacji
niekoniecznie musi wskazywac na jakie§ nieprawidtowosci prawne co zaniepokoje-
nie konkurencji o wptywy i rynek reklam?.

? Tekst pisany byt przed pojawieniem sie trudnosci finansowych Telewizji Puls. Sama zbozna idea
telewizji familijnej, bez wsparcia kapitalowego i rozwiagzania probleméw ze sposobem nadawania
i finansowania reklam, okazuja si¢ bariera nie do przejscia.
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Stawiajac wiec jeszcze raz pytanie: czy media sg szansa dla rodziny? — trzeba
odpowiedzieé, ze chyba tak, ale pod wieloma warunkami. Na pewno nie bedziemy
w stanie wymieni¢ ich wszystkich. Oprécz juz wzmiankowanych warto zwrécié
uwage na jeszcze jeden. Chodzi tu o niebezpieczeristwo ucieczki w §wiat fikcji
telewizyjnej, prasowej czy internetowej. Ptacac ogromne koszty przemian ustrojo-
wych spoteczefistwo polskie coraz czg¢sciej ratuje si¢ iluzja wenezuelskich oper
mydlanych, nierealnego $wiata zurnali mody, kolorowych pism dla pafi, czy
bajecznego, odlotowego i bezstresowego 2ycia ,,Pop cornu”. Wiasna rzeczywistos¢
jawi si¢ tu zupelnie nieatrakcjnie 1 nudnie. Swiat iluzji staje si¢ realniejszy od tego
rzeczywistego. Zauwazmy od razy, ze jest to zjawisko szalenie niebezpieczne,
demolujace wrecz wigzi rodzinne. Zaradzajac pozornie stresom i frustracji nad-
miernie eskaluje postawg zadafi i niezdrowych aspiracji. Czy jest to proces
nieodwracalny? Jak nalezy reagowac¢? Moze to zabrzmi dziwnie w ustach osoby
duchownej: sytuacja powyzsza wydaje si¢ by¢ zemsta Karola Marksa, gdyz jego
zawolanie, ze to byt ksztaltuje §wiadomo$¢ wydaje si¢ by¢ prawdziwe. Najtatwiej
byloby bowiem uatrakcyjni¢ nasza codzienno$é¢, wypelni¢ ja nadzieja optymizmu,
poszerzy¢ horyzonty perspektyw i mozliwosci kazdego z nas. Chodzi o to, by kazdy
z nas mégt kupi¢ upragnione auto, wyjecha¢ w niepowtarzalng podr6z do Tunezji.
Wazne jest, by nie szukaé tego w telewizji czy internecie, lecz mie¢ to w zasiegu
reki. By nie popa$¢ jednak w sidla hedonizmu i praktycznego materializmu,
potrzebne jest odniesienie do tego, co duchowe i nieprzemijajace. Nie przypadkowo
przekaz Ewangelii nazywa si¢ ,,dobra, radosng nowing”. Jest to nowina o mifosci,
zaufaniu, niepowtarzalnosci kazdego cztowieka jego szans i marzen. Ta moc kryje
si¢ w nas, w kazdym z nas. To ona powinna dominowa¢ w jakichkolwiek
dziataniach medialnych tak ze strony nadawcy jak i odbiorcy. Czy mamy jednak
tego Swiadomos$¢? Czy Kosciot w osobie tu obecnego jest alternatywa dla naszych
probleméw? Czy dzisiejsza konferencja doprowadzi do takich rezultatéw? Chciato-
by si¢ powiedzieé, ze tak, ale czy aby na pewno? Powtérze jako realista — mam
watpliwosci. Jako cztowiek wierzacy i teolog, jestem i chcg by€ jednak optymista.



